En el expediente GS 05/06, seguido ante esteudalbVasco de Defensa de la
Competencia-Lehiaren Defentsarako Euskal Auziteggaha dictado con fecha 25 de
abril de 2.006, Acuerdo que literalmente transatite:

Expediente GS 05/06 (D.l.A. S.A/LLODIO)

PLENO : (Acuerdo sobre grandes establecimientoscciaies)
[Imos. Sres :

Juan Luis Crucelegui Garate, Presidente.
Javier Berasategi Torices, Vicepresidente.
Joseba Andoni Bikandi Arana, Vocal.

En Gasteiz, a 25 de abril de 2.006.

Visto el expediente de solicitud deéoaaacion para la ampliacion de un gran
establecimiento comercial en la localidad de Lleldamdio (Araba), presentada por la
empresa D.LA. S.A .en el Departamento de Indystdamercio y Turismo del
Gobierno Vasco-Eusko Jaurlaritza, el Pleno del uiméd Vasco de Defensa de la
Competencia-Lehiaren Defentsarako Euskal Auzitegia, la composicion expresada
més arriba y siendo Ponente D. Joseba Andoni BikAnaha, ha aprobado en su
reunion del dia 24 de abril de 2.006, en cumpimo de lo establecido en el
articulo13, 7° de la Ley 7/2.000 de 10 de novienderenodificacion de la Ley 7/1.994
de la Actividad Comercial, el informe que se adjunt

Firmado: Juan Luis Crucelegui Garate, Javier Béegsalorices y Joseba Andoni
Bikandi Arana.

Lo que se comunica a esa Direccione@dn con remision de copia del
Acuerdo e informe que se notifica.

Gasteiz, 25 de abril de 2.006

AUZITEGIAREN IDAZKARIA
EL SECRETARIO DEL TRIBUNAL

Firmado: Joseba Andoni Bikandi Arana

llImo. Sr. D. Jose Luis Montalban Monge
Departamento de Industria, Comercio y Turismo
Donosita-San Sebastian, 1 -01010 VITORIA-GASTEIZ



LEHIAREN DEFENTSARAKO EUSKAL AUZITEGIA

TRIBUNAL VASCO DE DEFENSA DE LA COMPETENCIA

INFORME

Expediente de GRANDES ESTABLECIMIENTOS COMERCIALESS 05/06 D.l.A.
S.A./LLODIO-LAUDIO)

SOLICITANTE: D.l.A. SOCIEDAD ANONIMA

OBJETO: Solicitud de autorizacion para la ampfiacde un gran establecimiento
comercial en el término municipal de Llodio-Lau@foraba), calle Solozelai,3.



I. ANTECEDENTES.

1. El dia 4 de marzo de 2.006 tuvo entrada enribuiial Vasco de Defensa de la
Competencia-Lehiaren Defentsarako Auzitegia un itescdel Departamento de

Industria, Comercio y Turismo del Gobierno Vascai#tu Jaurlaritza, en peticion de
informe sobre la solicitud de una licencia para Aanpliacion de Grandes

Establecimientos Comerciales en el municipio dalidd.audio (Araba) por parte de

D.l.A. SOCIEDAD ANONIMA. El escrito y la documentén que lo acomparia, se
cursa en cumplimiento de lo establecido en elwddit3,7° de la Ley7/2.000 de 10 de
noviembre de modificacion de la Ley 7/1994 de lévddad Comercial.

2. Para la elaboracion del proyecto de informesguba de elevar al Pleno del Tribunal
Vasco de Defensa de la Competencia, con el fin uke @mita el correspondiente
dictamen, fue designado Ponente el Vocal D. Jo&adani Bikandi Arana.

3. El informe se realiza fundamentalmente en bdss datos facilitados por el propio
solicitante.

II. OBJETO DEL INFORME .MARCO LEGAL.

4. Con la Ley 7/2.000 de 10 de noviembre de mgatkifon de la Ley 7/1.994 de la

Actividad Comercial se introdujo con caracter gaheun sistema de autorizacién de
grandes superficies comerciales, en virtud del claal apertura de un gran

establecimiento queda sujeta a la obtencién delio@acia comercial especifica que
otorgara el Gobierno Vasco-Eusko Jaurlaritza eétale su Departamento de Industria,
Comercio y Turismo previo informe preceptivo, naadlante, del Tribunal Vasco de

Defensa de la Competencia (articulo 13,7°).

El otorgamiento o denegacion de la licencia comakespecifica dependera del analisis
objetivo que realice el Departamento de Indus@@nercio y Turismo ponderando en
primer lugar, la existencia o no de un equipamierdmercial adecuado en la zona
afectada y, en segundo lugar, los efectos que wevonestablecimiento se puedan
derivar para la estructura comercial de la zongagticular, sus efectos positivos sobre
la competencia(articulo 13,7° de la Ley 7/2.000ad&ctividad Comercial ).

5. El objeto del presente informe consiste en dmuitr a la determinacion de los
posibles efectos sobre el mercado y la compete@tiastablecimiento del nuevo centro
comercial cuya ampliacion se solicita.



6. A tal efecto, y como consideraciéon de orden iptedebe partirse de la definicién
legal de gran establecimiento. La determinaciolosleequisitos que se han de cumplir
para adquirir la consideraciéon de gran establecitnieorresponde al Departamento de
Industria, Comercio y Turismo del Gobierno Vasca#uJaurlaritza. La definicion de
gran establecimiento comercial viene recogida emtédulo 1° del Decreto 58/2.001, de
27 de marzo, sobre implantacion, modificacion y lkawopn de grandes
establecimientos comerciales.

7. El Decreto 58/2.001, sobre implantacion, moddion y ampliacion de grandes
establecimientos comerciales, de desarrollo détuhot 13° de la Ley 7/1.994, de la
Actividad Comercial (modificado por Ley 7/2.000)| deepartamento de Industria,
Comercio y Turismo del Gobierno Vasco-Eusko Jaizkarregula la autorizacion para
la implantacion de establecimientos comercialesa auperficie de venta sea superior a
los 400m2, la modificacion de éstos o la ampliacion glearece o supere dicha
superficie. El proyecto de establecimiento parguel DIA S.A. solicita autorizacién de
ampliacion consta de una superficie de venta dé&amientas sesenta y cinco metros
cuadrados (465 m2).

lIl. INFORMACION RELATIVA AL SOLICITANTE.

8. D.ILA S.A. Distribuidora Internacional de Alimgion, es una sociedad andnima
domiciliada en Carretera Andalucia Km 12, Polig&icSalobral, Parcela 1, Getafe
(Madrid) con N.L.LF. A28164754,con representangallePascual Viela Melero con

N.I.LF. 17.196.988 A con direccion en Plaza Sagr@doazon 5,22 Bilbao 48.011,

Teléfono 94 4103852 /696945318 y Fax 94 4104816.

IV. INFORMACION RELATIVA AL PROYECTO

9. El proyecto para el que D.I.A S.A. solicita hcea consiste en la ampliacién de un
supermercado en el municipio de Llodio-Laudio (Aab

IV.1. Caracteristicas.

10. El establecimiento comercial para el que seécitollicencia para ampliacion
comercial especifica actualmente es una tiendadié\ cuenta con una sala de ventas
de trescientos treinta y siete (337 m2) metrodm@adns . Cuando se realizd la
construccion la capacidad en metros cuadradosugexrier pero se consideré que en
aguél momento que la dimension era idonea respedto demanda existente. Tras
comprobar la consecucion de unos buenos resulselakecide ampliar el surtido de
dicha tienda aumentando la capacidad de la sakedi@s a cuatrocientos sesenta y
cinco (465 m2) La superficie construida del localde 713,29 metros cuadrados y la
superficie de la sala de ventas a instalar serd68em2.Esta ampliacion supone un
crecimiento de la sala de ventas de ciento veimtionetros cuadrados (128 m2).No se
modifica la naturaleza de la actividad comerciaéaar.

El local esta situado dentro del nucleo urbano aedio y el régimen de tenencia del
establecimiento es de arrendamiento.



IV.2. Oferta de bienes.

11. La distribucion de la oferta comercial del conp del proyecto es la siguiente:

o Alimentacion....................ooeee. 76,29% Superficie de ventas.
* Perfumeria/Higiene.................. 12,03% “

* Equipamiento del hogar................ 4,45% “

. “ de la persona.......... 2,26% “

e Juguetes........coiiiiiiiiiie 1,97% .

e OtroS...oiiiii 3,00% :

IV.3. Importe de la inversion.

12. El coste total de la inversion en el proyeatoasde 14.000,00 Euros para el
acondicionamiento del establecimiento: estanteria.
La financiacion se desglosa como sigue : 14.000€& @ 100% con fondos propios..

IV.4. Creacién de empleo.

13. El nimero de empleados con anterioridad aalizeeion del proyecto era de cuatro
(4). Esta prevista desde el momento de la amphad@dcontratacion directa por D.ILA
S.A. de una (1) persona .La plantilla total quedamdpuesta por una (1) encargada y
cuatro (4) cajeras. Los contratos seran indefindes desde el inicio o tras tres meses
de contratacion temporal. A lo largo del tiempg@l@ntilla puede verse incrementada en
funcién del volumen de ventas que vaya adquiridadienda.

V. CARACTERISTICAS DE LA ZONA DE INFLUENCIA DEL CEN TRO
COMERCIAL.

14. La delimitacion del mercado geografico relegamtarea de influencia de un nuevo
establecimiento comercial es uno de los aspectstabrlos que deben abordarse en
cualquier andlisis relacionado con los efectos esdrcompetencia de la puesta en
funcionamiento de un nuevo centro comercial.

15. El interés por parte del promotor, por acotamercado geografico relevante, reside
en el hecho de que, a partir del mismo, puede astiancifra de negocios del nuevo
establecimiento. El interés del Tribunal se justifien la necesidad de analizar las
condiciones de competencia en el mercado del ptodatectado y sus limites
geograficos. Aunque los objetivos de los operadgrdsl| Tribunal Vasco de Defensa
de la Competencia-Lehiaren Defentsarako Euskaltégz no son coincidentes, ambos
precisan de los mismos instrumentos de andlisia p&borar sus argumentos: el
conocimiento de la zona geografica de influen@agdtimacion de la oferta comercial
existente y la estimacion del comportamiento déelaanda.



V.1 Zona de influencia. Mercado geografico relevda.

16. El area de influencia tedrica del local se mara la poblacion de Laudio de forma
exclusiva ya que se trata, segun el promotor, deoorercio de proximidad, destinada a
la compra a pie. Laudio es una localidad que pasaepoblacion de 18.931 habitantes
dentro de la Comarca Il Kantauri Arabarra que pasea poblacion total de 36.702
habitantes.

V.2 Oferta comercial existente.

17. El segundo elemento clave de este andlisi$ estiedio de la estructura comercial

existente en el mercado geografico relevante. Ect@f para determinar los efectos del
nuevo establecimiento sobre la competencia, esspreonocer las condiciones de la
misma existentes en el mercado. Para ello se tomeorsideracion el niumero de

establecimientos existentes en el mercado geogrédlevante, considerando, ademas,
sus caracteristicas especificas por su distintadtopsobre la competencia.

18. El promotor no aporta datos basados en el Caémdtstablecimientos Comerciales
del Departamento de Industria, Comercio y Turisne Gobierno Vasco-Eusko
Jaurlaritza , fuente oficial de referencia para épb de informacion .

19. El nimero de supermercados en el area de mcfluele la Comarca Il Kantauri
Arabarra es el siguiente:

* Amurrio: Supermercado DIA de 279,00 m2.

* Amurrio: Consum Eroski de 1.107,00 m2.

* Llodio Supermercado Berriak de 528,50 m2

* Llodio Maxi Eroski de 3.175,57 m2

* Llodio Maxi Eroski de 1.605,39 m2.

* Llodio Supermercados DIA de 337,00 m2.

V.3. Caracteristicas de la demanda.

20. El interés udltimo de un informe sobre las coiotdies de la competencia es la
obtencion de una estimacién, lo mas precisa pgsiidd poder que la nueva
incorporacion tendré en el mercado. Este pesoéedisrctamente relacionado con su
cuota de mercado y con los demas elementos esadotide la base comercial del
mercado geografico relevante.

21. La estimacion de esta variable es el objetive mas dificultades plantea en
cualquier andlisis de la competencia. Las difiddtahabituales que se plantean para
delimitar y conocer aspectos como el volumen tdéabasto de los ciudadanos en el
establecimiento cuya apertura se propone o surémifun concreta por el operador
objeto de estudio, se afiade una doble dificultadup lado, el volumen de facturacion
se estima sobre la base de determinados supuest@aigden o no darse; por otro lado,
las cuotas de mercado se calculan sobre la base determinado volumen de gasto en
la adquisicion de bienes y servicios en el merggtmrafico estudiado.



La estimacion del gasto se realiza tomando coase Ha oferta existente en el
momento de realizar el calculo. Sin embargo, latape del nuevo establecimiento
supondra un aumento de la oferta que probableniententara un incremento de la
demanda. Este incremento de la demanda rara vestiegado y, aunque se hiciera, no
dejaria de ser una estimacion basada en una sesapdiestos que, como tales serian
cuestionables. En definitiva, se debe tener presgum las conclusiones que se puedan
derivar de la consideracion de las cuotas de mereatimadas estaran condicionadas
por la verosimilitud de los supuestos.

22. El promotor, D.I.A S.A., para establecer el cado potencial sefiala haber realizado
un estudio y analisis del mercado y una estimad@rventas. Para ello se vale del
programa GIS (Geografic Information System). Estggrama ofrece la posibilidad de
conocer una cuota de mercado muy cercana a laladalEn este caso la cuota de
mercado de Llodio-Laudio es del 4,29% .Sefala guactual tienda en Laudio posee
una cifra de ventas media /mes 2.005 sin IVA d®53.Euros con un crecimiento
respecto al 2.004 del -4% y su tienda en Arranigali@izkaia) limitrofe con Araba,
abierta en agosto 2.005 una venta media/ mes 20®3.148 Euros. El promotor no
aporta el estudio al que hace referencia.

VI. EFECTOS ESTIMADOS SOBRE LA COMPETENCIA.

23. La comarca Il Kantauri Arabarra cuenta connumero de habitantes total de
36.702 de los cuales a la localidad de Laudio spoeden 18.931.

Laudio cuenta con dos (2) Maxi Eroski, un (1) Superriak y un (1) DIA.

De los cuatro establecimientos ubicados en el npiajados (2) son de una superficie

de entre 1.600 y 3.100 m2 y dos (2) de entre 4800ym2.

La marca con mayor presencia es Eroski que cuenta@s (2) establecimientos Maxi.

Con la ampliacién de DIA S.A., se ofrece a la dettaahe la poblacidn referenciada dos
(2) supermercados de una capacidad similar.

24. Entiende el Tribunal que uno de los objetivesadcompetencia es el fomento de la
competitividad y la eficacia empresarial. La nupvesencia de DIA S.A. aporta una
nueva oferta al mercado de referencia. De un detddabitantes de Laudio de 18.931, el
promotor sefiala una captacion de potenciales eBede 812, o que supone un 4,29%.

25. Por todo lo seflalado anteriormente, el TribuWasco de Defensa de la
Competencia emite el siguiente:



DICTAMEN

Estudiada la informacion aportada en la solicitud @& autorizacion para la
Ampliacién del proyecto comercial de gran superfi@ que obra en el expediente en
nombre de la empresa D.LA S.A., el Tribunal Vascode Defensa de la
Competencia-Lehiaren Defentsarako Euskal Auzitegiaoncluye que la Ampliacion
de este nuevo establecimiento no afecta negativanera las condiciones de la
competencia en el mercado afectado de la Comarca Hantauri Arabarra en
general y al del municipio de Laudio en particular.

Gasteiz, 25 de abril de 2.006

Vocal Ponente Presidente/ Lehendakari
Joseba Andoni Bikandi Arana Juan Luis Crucelegui Garate

Vicepresidente/Lehendakari Ordea
Javier Berasategi Torices



